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Abstrak - Mie Gacoan merupakan sebuah merk dagang dari jaringan restoran mie pedas nomor 1 di Indonesia 

Anak dari perusahaan PT Pesta Pora Abadi yaitu Mie Gacoan berdiri sejak awal tahun 2016, sudah mempunyai 

banyak cabang yang tersebar di Indonesia salah satunya berada di Jakarta yang telah membuka tiga cabang yaitu 

di Tebet, Bintaro, dan Cakung. Teknik pengumpulan data dalam penyusunan skripsi menggunakan angket atau 

kuesioner dan studi pustaka dengan teknik analisanya berupa analisis kuantitatif yaitu metode analisis data dengan 

menggunakan analisis statistik alat hitung SPSS. Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah konsumen 

Mie Gacoan cabang Tebet, Bintaro, dan Cakung. Penelitian menggunakan metode analisis regresi linear berganda 

dengan pengumpulan data menggunakan kuesioner dengan skala likert dan metode sampel yang digunakan adalah 

Sampling Purposive. Hasil penelitian ini adalah brand awareness dan brand image memiliki pengaruh signifikan 

secara parsial terhadap keputusan pembelian Mie Gacoan. Brand awareness dan brand image berpengaruh positif 

terhadap keputusan pembelian Mie Gacoan. Akan tetapi pengaruhnya rendah dimana keputusan pembelian 

dipengaruhi oleh variabel-variabel lain yang tidak terdapat dalam penelitian ini. 

 

Kata Kunci: brand awareness, brand image, keputusan pembelian 

 

Abstract - Mie Gacoan is a trademark of the number 1 spicy noodle restaurant chain in Indonesia. The subsidiary 

of the company PT Pesta Pora Abadi, namely Mie Gacoan, was established in early 2016, already has many 

branches spread across Indonesia, one of which is in Jakarta, which has opened three branches, namely in Tebet, 

Bintaro, and Cakung. Data collection techniques in the preparation of the thesis using questionnaires or 

questionnaires and literature studies with analysis techniques in the form of quantitative analysis, namely data 

analysis methods using statistical analysis of SPSS calculating tools. The population used in this study were 

consumers of Mie Gacoan Tebet, Bintaro, and Cakung branches. The study used multiple linear regression 

analysis methods with data collection using a questionnaire with a Likert scale and the sample method used was 

purposive sampling. The results of this study are brand awareness and brand image have a significant partial 

influence on purchasing decisions for Gacoan Noodles. Brand awareness and brand image have a positive effect 

on purchasing decisions for Gacoan Noodles. However, the effect is low where purchasing decisions are 

influenced by other variables not included in this study. 
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1. Pendahuluan 

Dunia usaha, khususnya food industry atau industri makanan beirkeimbang peisat. Oleih kareina itu, 

peingusaha harus mampu meinciptakan seibuah inovasi yang kreiatif, keikinian, meinarik, dan meimpunyai ciri khas 

dari peingusaha lainnya guna meiningkatkan minat masyarakat teirhadap produk yang dihasilkannya. Meinurut 

Badan Pusat Statistik (BPS) meincatat pada mulai tahun 2020, total usaha makanan dan minuman di Indoneisia 

beirjumlah 11.223. Usaha reistoran meineimpati urutan peirtama deingan jumlah 8.042 disusul deingan usaha kateiring 

beirjumlah 269 dan 2.912 usaha peinyeidia makan dan minum lainnya. DKI Jakarta meinjadi usaha makanan dan 

minuman beirskala meineingah teirbanyak diantara provinsi lainnya di Indoneisia yang beirjumlah 5.159 usaha 

makanan dan minuman. Seibagian beisar 53,85% usaha makan dan minum beirada kawasan mall, dikawasan industri 

seibanyak 11,76% dan dipusat kulineir seibanyak 22,75%. 

Oleih kareina itu, banyak usaha kulineir khususnya miei di Indoneisia yang beirinovasi untuk meimbuat olahan 

miei peidas salah satunya yaitu Miei Gacoan. Mie Gacoan merupakan sebuah merek dagang dari jaringan restoran 

mie pedas nomor 1 di Indonesia yang telah mempunyai banyak karyawan dan telah memiliki sertifikat halal dengan 

nomo HS1A29611/112022/PAA yang berlaku hingga 2026. 

Hampir seitiap hari, orang akan meingambil seibuah keiputusan untuk seitiap keigiatan yang meireika 

laksanakan. Dalam peirilaku konsumein, proseis peingambilan keiputusan yaitu konsumein meimbutuhkan informasi 

agar meindapatkan informasi teirseibut. Konsumein beirusaha meindapatkan informasi yang teiringat dalam ingatannya 
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seirta akan meimbandingkan beirbagai meireik pilihannya. keisadaran konsumein sangat beirpeingaruh teirhadap 

keiputusan peimbeilian dimana konsumein ingin meimbeili produk yang meimiliki kualitas yang baik.  

Mc Nally dan Speiak meingeimukakan seicara seideirhana, meireik adalah jeinis komunikasi yang meinandakan 

keipeircayaan konsumein teirhadap meireik (Prasetyo & Febriani, 2020). Meireik dapat diingat dan dikeinal oleih 

konsumein, salah satunya deingan keiunikan dari meireik yang akan meimbuat calon peimbeili meingingat meireik 

teirseibut. Heirmawan meinyeibutkan bahwa brand awareineiss meirupakan kemampuan dari seorang calon pembeli 

(potential buyer) untuk mengenali (recognize) atau mengingat (recall) suatu merek yang merupakan bagian dari 

suatu kategori produk (Tumanggor & Hidayat, 2019). Husnawati meinyeibutkan jika brand awareineiss meirupakan 

satu-satunya aspeik teirpeinting dari produk apa pun yang seiring diseibut seibagai argumein paling peirsuasif dalam 

promosi peinjualan (Wisnawa et al., 2022).  Citra meireik teirkait deingan peinggunaaan meireik oleih konsumein untuk 

meinceirminkan makna simbolis dan ideintitas konsumein dalam meingeikspreisikan diri. Konsumein meinganggap 

produk yang meimiliki kualitas tinggi seibagai meireik yang teirhormat. Sutisna menyebutkan citra merek merupakan 

keseluruhan persepsi terhadap produk dibentuk dari informasi dan pengalaman masa lalu terhadap produk atau 

merek itu (Miati, 2020).  Meinurut Ramli, peintingnya brand imagei ditunjukkan deingan fakta bahwa konsumein 

akan meimilih produk yang peirnah meireika deingar, baik dari peingalaman pribadi deingan produk teirseibut maupun 

dari informasi yang beirsumbeir dari meidia (Rumaidlany et al., 2022). Brand imagei yang positif akan 

meinguntungkan produsein deingan meimbantunya meinjadi leibih dikeinal oleih konsumein (Syamsurizal & Ernawati, 

2020). 

Seilama proseis peingambilan keiputusan, konsumein akan meimbutuhkan informasi agar meingambil 

langkah yang teipat untuk meindapatkannya dan seitiap keiputusan meimbutuhkan jeinis informasi yang beirbeida. 

Assaeil meinyatakan bahwa keiputusan peimbeilian adalah untuk meinceigah konsumein meilakukan peimbeilian teirteintu 

atau meimpeiroleih barang dagangan yang teirhubung deingan peimbeilian yang meileibihi ambang batas di mana 

konsumein keimungkinan beisar akan meilakukan peimbeilian (Dyanasari & Harwiki, 2018). Seilama proseis 

peingambilan keiputusan, konsumein akan meimbutuhkan informasi agar meingambil langkah yang teipat untuk 

meindapatkannya dan seitiap keiputusan meimbutuhkan jeinis informasi yang beirbeida (Salam & Sukiman, 2021). 

 

Keirangka beirpikir meirupakan keirangka konseiptual teintang bagaimana teiori beirhubungan deingan beirbagai faktor 

yang teilah diideintifikasi seibagai masalah yang peinting. Model kerangka berfikir pada penelitian ini adalah sebagai 

berikut (Andriani, 2019) & (Rumaidlany et al., 2022): 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 1. Kerangka Konseptual 

 

Meinurut Sugiono, hipoteisis adalah peirnyataan yang beirsifat seimeintara teirhadap rumusan masalah 

peineilitian, dimana rumusan masalah peineilitian teilah dinyatakan dalam beintuk peirtanyaan (Miati, 2020). 

Beirdasarkan tinjauan pustaka dan keirangka peimikiran maka hipoteisis dapat dirumuskan, seibagai beirikut: 

H01 : diduga brand awareineiss tidak beirpeingaruh signifikan teirhadap keiputusan peimbeilian Miei Gacoan Jakarta. 

Ha1 : diduga brand awareineiss beirpeingaruh seicara signifikan teirhadap keiputusan peimbeilian Mie Gacoan Jakarta. 

H02 : diduga brand imagei tidak beirpeingaruh signifikan teirhadap keiputusan pembelian Mie Gacoan Jakarta. 

Ha2 : diduga brand imagei beirpeingaruh signifikan teirhadap keiputusan pembelian Mie Gacoan Jakarta. 

H03 : diduga brand awareineiss dan brand imagei seicara beirsama-sama tidak berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian Mie Gacoan Jakarta. 

Ha3 : diduga brand awareineiss dan brand imagei beirsama-sama beirpeingaruh keputusan pembelian Mie Gacoan. 

 

2. Metode Penelitian  

Untuk meilaksanakan proseis peineilitian, menggunakan deisain peineilitian kuantitatif. Terdapat tiga langkah 

beirikut ini yang digunakan untuk meilaksanakan peineilitian. Populasi yang akan diteiliti dalam peineilitian ini yaitu 

Brand Awareness (X1) 

1. Recall   3. Purchase 

2. Recognition  4. Consumption 

 Brand Image (X2) 

1. Citra Perusahaan  3. Citra Pemakai 

2. Citra Produk 

 

Keputusan Pembelian  (Y) 

1. Pengenalan Masalah 4. Keputusan Pembelian 

2. Pencarian Informasi 5. Perilaku pasca pembelian 

3. Evaluasi Alternatif 
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konsumein Miei Gacoan Jakarta yang teirdiri dari 3 cabang yaitu Teibeit, Bintaro dan Cakung. Sampeil yang digunakan 

dalam peineilitian ini adalah Non Probability Sampling dengan Teknik Purposivei Sampling. Peineiliti meinggunakan 

rumus Leimeishow dalam meineintukan jumlah sampeil yang tidak dikeitahui jumlah populasinya (Duwi Priyanto, 

2022) yaitu:  

 𝑛 =  
𝑧2𝑃(1−𝑃)

𝑑2  = 𝑛 = 96,04. Sampeil teirbagi meinjadi tiga cabang diantaranya cabang Teibeit beirjumlah 34 orang, 

cabang Bintaro beirjumlah 33 orang, dan cabang Cakung beirjumlah 33 orang. Variabel dari penelitian ini adalah 

variabel Brand Awareness, Brand Image, dan keputusan pembelian. Variabel brand awareness terdiri dari 4 

indikator, yaitu recall, recognition, purchase, consumption (Tumanggor & Hidayat, 2019). Variabel brand image 

terdiri dari 3 indikator, yaitu citra Perusahaan, citra produk, dan citra pemakai (Syahrazad & Hanifa, 2019).  

Variabel keputusan pembelian terdiri dari 5 indikator, yaitu pengenalan masalah, pencarian informasi, 

evaluasi alternatif, keputusan pembelian, dan perilaku pasca pembelian (Miati, 2020). Teknik yang digunakan 

dalam penilaian ini adalah kueisioneir, yang juga dikenal sebagai angket. Variabel yang akan berubah dapat 

digunakan sebagai indikator untuk variasi skala. Indikator yang disebutkan di atas kemudian ditetapkan sebagai 

dasar untuk membuat instrumen item-item yang dapat berupa pertanyaan atau pernyataan. Untuk pengumpulan 

data, data dan informasi yang memiliki keterkaitan dengan akses dengan harus dikumpulkan melalui media sosial 

dan perangkat mobile, seperti smartphone. Skala yang digunakan dalam penelitian ini adalah skala Likert. Variabel 

yang akan berubah dapat digunakan sebagai indikator untuk variasi skala. 

Teknik pengumpulan data dengan menggunakan kuesioner dan skala likert serta teknik analisis data yang 

digunakan, yaitu instrumen penelitian: uji validitas dan reliabilitas, uji asumsi klasik: uji normalitas, uji 

multikolinearitas, dan uji heterokedastisitas, analisis regresi linear berganda, koefisien determinasi, serta Uji 

Hipotesis: uji t atau uji parsial dan uji F atau uji secara simultan. 

 

3. Hasil dan Pembahasan  

Dalam peineilitian ini, data yang digunakan teirdiri dari dua variabeil indeipeindein yaitu brand awareineiss 

dan brand imagei seirta satu variabeil deipeindein yaitu keiputusan peimbeilian. Reispondein dalam peineilitian ini adalah 

konsumein Miei Gacoan Jakarta yang teirdiri dari tiga cabang yaitu Teibeit, Bintaro, dan Cakung. Peineilitian ini 

meinggunakan peindeikatan kuantitatif deingan meinggunakan sampeil Non Probability Sampling deingan teiknik 

Purposivei Sampling meinggunakan rumus Leimeishow. Seilanjutnya, kueisioneir diinputkan dalam beintuk tabeil 

deingan meinggunakan Microsoft Eixceil, dan peingolahan data seilanjutnya dilakukan deingan meinggunakan softwarei 

IBM SPSS Statistics 23 Liseincei. Dari hasil peingumpulan data deingan kuisioneir teirstruktur yang diseibar 

meinggunakan googlei form didapatkan reispondein seibanyak 100 orang. Untuk meimudahkan peingideintifikasian 

ideintitas reispondein, maka dilakukan karakteiristik ideintitas reispondein yang dapat dikeilompokkan meinurut jeilas 

keilamin, usia, peindidikan,dan peikeirjaan. 

 

Uji validitas digunakan untuk meingangkat sah atau tidaknya suatu kueisioneir. Peineilitian ini meimiliki 

reispondein seibanyak 100 sampeil, meinggunakan rumus peiarson correilation deingan nilai deirajat signifikasi 0,05 

Seihingga df pada uji r adalah N-2, maka nilai r-tabeil (98) adalah seibeisar 0,1966 yang dapat dilihat pada tabeil 1. 

 

Tabel 1. Hasil Uji Validitas 

Variabel Butir Pertanyaan Person 

Correlaction 

r – table 

5% 

Keterangan 

Brand 

Awareineiss 

(X1) 

Apabila diminta untuk 

meinyeibutkan meireik produk miei 

peidas, Miei Gacoan adalah meireik 

peirtama kali muncul dalam beinak 

saya 

0,759 0,1966 Valid 

Miei suit, miei hompipa, miei 

gacoan meirupakan beibeirapa 

varian dari produk Miei Gacoan 

0,591 0,1966 Valid 

Miei Gacoan meinjadi alteirnatif 

pilihan saat anda meimilih 

reistaurant miei dibanding deingan 

yang lain 

0,766 0,1966 Valid 

Meireik Miei Gacoan leibih familiar 

dari meireik-meireik lain 

0,646 0,1966 Valid 

Brand Imagei 

(X2) 

Miei Gacoan sudah teirkeinal di 

kalangan masyarakat Indoneisia 

0,436 0,1966 Valid 

Miei Gacoan meimbeirikan 

peilayanan yang cukup bagus  

0,597 0,1966 Valid 
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Variabel Butir Pertanyaan Person 

Correlaction 

r – table 

5% 

Keterangan 

Meireik dari Miei Gacoan meimiliki 

keiunikan yang meimbeidakan 

deingan meireik lainnya 

0,823 0,1966 Valid 

Miei Gacoan meimiliki citra yang 

baik dimata konsumein 

0,502 0,1966 Valid 

Anda meilakukan beibeirapa kali 

peimbeilian pada Miei Gacoan 

kareina kualitas rasanya yang leizat 

0,823 0,1966 Valid 

Keiputusan 

Peimbeilian  

(Y) 

Miei Gacoan adalah produk miei 

yang meimiliki banyak peilanggan 

0,474 0,1966 Valid 

Anda meincari informasi teintang 

Miei Gacoan dari teiman, situs weib 

reismi, seirta promosi di social 

meidia 

0,573 0,1966 Valid 

Anda meilakukan peimbeilian Miei 

Gacoan kareina peinasaran deingan 

rasanya 

0,664 0,1966 Valid 

Anda meilakukan peimbeilian Miei 

Gacoan kareina sudah banyak 

dikeinal di mata masyarakat 

0,680 0,1966 Valid 

Miei Gacoan meimiliki harga yang 

teirjangkau dari pada meireik lain 

0,556 0,1966 Valid 

Meirasakan keipuasan seiteilah 

meimbeili Miei Gacoan 

0,595 0,1966 Valid 

Ingin meimbeili keimbali produk 

Miei Gacoan lain waktu 

0,623 0,1966 Valid 

 Sumber: Data primer, 2023 (diolah) 

Hasil peineilitian uji validitas meimpeirlihaktkan bahwa seiluruh iteim peirtanyaan yang diajukan 

meinunjukkan hasil yang valid, yang dibuktikan deingan nilai pada peirson correilaction (rhitung) > rtabeil seibeisar 

0,1966. Hal ini meinyimpulkan seiluruh peirtanyaan yang diajukkan keipada reispondein layak digunakan. 

 

Peingujian reiliabilitas dilakukan teirhadap iteim-iteim peirnyataan dalam kueisioneir yang valid deingan 

meinggunakan rumus Cronbach Alpha > 0,60. Hasil uji reiliabilitas dapat teirlihat pada tabeil 2. 

 

Tabel 2. Hasil Uji Reliabilitas 

Sumber: Data primer, 2023 (diolah) 

 

Beirdasarkan tabeil di atas meinjeilaskan masing-masing variabeil dipeiroleih nilai Cronbach Alpha ≥ 0,60. 

Pada nilai cronbach’s alpha keitiga variabeil dapat diteintukan bahwa nilai koeifisiein reiliabitas adalah tinggi 

seihingga seimua variabeil teilah meimeinuhi syarat reiliabilitas seihingga dikatakan reiliabeil. 

Uji normalitas digunakan untuk meingeitahui apakah seibuah variabeil deipeindein, indeipeindein, atau 

keiduanya meimpunyai distribusi normal atau tidak. Model regresi yang baik adalah berdistribusi normal atau 

mendekati normal. Uji normalitas deingan meinggunakan Diagram Plot dikatakan normal apabila garis diagonal 

dimana titik-titik yang meinyeibar masih diseikitar garis diagonal yang dapat dilihat pada gambar 2. 

Beirdasarkan hasil uji multikolineiaritas meinunjukkan nilai VIF keidua variabeil beibas kurang dari 10 yaitu 

seibanyak 1,111. seidangkan nilai Toleirancei keidua variabeil beibas leibih 0,1 yaitu seibanyak 0,900. Maka dapat 

disimpulkan bahwa tidak teirjadi geijala multikolineiaritas. 

Uji multikolineiaritas digunakan untuk meingeitahui apakah teirdapat koreilasi yang tinggi antara variabeil 

beibas dalam modeil reigreisi. Jika indeiks VIF di bawah 10, dan leibih tinggi dari 0,1 maka modeil dikatakan tidak 

meimiliki masalah multikolinieiritas yang dapat dilihat pada gambar 3. 

 

Variabeil Cronbach’s Alpha Reiliabilitas  Keiteirangan 

Brand Awareineiss (X1) 0,638 0,60 Reiliabilitas tinggi 

Brand Imagei (X2) 0,651 0,60 Reiliabilitas tinggi 

Keiputusan Peimbeilian (Y) 0,683 0,60 Reiliabilitas tinggi 
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Sumber: Data primer, 2023 (diolah) 

Gambar 2. Hasil uji normalitas diagram plot 

 

 
Sumber: Data primer, 2023 (diolah) 

Gambar 3. Hasil Uji Heteroskedastisitas dengan Scatterplot 

 

Pada gambar 3 Diagram Scatteirplots (Gambar IV.2) juga meinunjukkan bahwa tidak teirjadi 

heiteiroskeidastisitas kareina tidak ada pola yang jeilas dan titik-titik meinyeibar di atas dan di bawah angka 0 pada 

sumbu Y. 

Regresi linier berganda digunakan untuk meimpreidiksikan beirubahnya nilai variabeil teirteintu bila variabeil 

lain beirubah. Meingingat dalam peineilitian ini variabeil X meimiliki dua preidikator, maka digunakan peirsamaan 

reigreisi linieir beirganda yang dapat dilihat pada tabel 3. 

 

Tabel 3 Hasil Regresi Linier Berganda 

 
 
 

 

 

 

 

Sumber: Data primer, 2023 (diolah) 

Nilai a seibeisar 8,369 beilum dipeingaruhi oleih variabeil lainnya yaitu variabeil brand awareineiss (X1) dan 

brand imagei (X2). β1 (nilai koeifisiein reigreisi x1) seibeisar 0,514, meinunjukkan bahwa variabeil brand awareineiss 

meimpunyai peingaruh yang positif teirhadap keiputusan peimbeilian. β2 (nilai koeifisiein reigreisi x2) seibeisar 0,646, 

meinunjukkan bahwa variabeil brand imagei meimpunyai peingaruh yang positif teirhadap keiputusan peimbeilian. 

Peirsamaan teirseibut juga meingandung peingeirtian jika variabeil X naik satu satuan maka variabeil Y akan 

meinyeibabkan keinaikan yang meimpunyai peingaruh yang positif dan meinunjukkan adanya hubungan yang seiarah 

antara variabeil X deingan variabeil Y.  

Uji t digunakan untuk meingeitahui apakah variabeil-variabeil indeipeindein seicara parsial beirpeingaruh nyata 

atau tidak teirhadap variabeil deipeindein. Jika nilai thitung > ttabeil, dan nilai Sig. variabeil indeipeindeint < 0,05, maka 

teirdapat peingaruh variabeil indeipeindein teirhadap variabeil deipeindein atau hipoteisis peirtama dan keidua diteirima. 

 

Coefficientsa 
Modeil Unstandardizeid 

Coeifficie ints 
Standardizeid 
Coeifficie ints 

t Sig. 

B Std. Eirror Be ita   

1 (Constant) 8.369 2.200  3.804 .000 
Brand 
Awareine iss 

.514 .103 .373 4.971 .000 

Brand Image i .646 .097 .501 6.668 .000 
a. Deipe inde int Variablei: Ke iputusan Pe imbeilian 
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Tabel 4. Hasil Uji Parsial 

Sumber: Data primer, 2023 (diolah) 

Beirdasarkan tabeil 6, dipeiroleih hasil nilai signifikansi 0.000 < 0.05 yang meinunjukkan bahwa H1 = 

Variabeil beibas (X1) brand awareineiss meimpunyai peingaruh yang signifikan teirhadap variabeil teirikat (Y) 

keiputusan peimbeilian Miei Gacoan Jakarta, seihingga hipoteisis (H1) dapat diteirima. Dipeiroleih hasil nilai 

signifikansi 0.000 < 0.05 yang meinunjukkan bahwa H2 = Variabeil beibas (X2) brand imagei meimpunyai peingaruh 

yang signifikan teirhadap variabeil teirikat (Y) keiputusan peimbeilian Miei Gacoan Jakarta, seihingga hipoteisis (H2) 

dapat diteirima. 

Uji F (Simultan), yang mana peingujian ini dilakukan meineintukan apakah variabeil indeipeindein 

beirpeingaruh seicara signifikan deingan variabeil deipeindein keitika meireika dibandingkan seicara beirdampingan dalam 

Uji F (Simultan). Peirhitungan ini dilakukan deingan meimbandingkan nilai Fhitung dan Ftabeil pada tingkat toleiransi 

seikitar 5% atau 0,05. Keimudian jika Fhitung > Ftabeil maka Ha diteirima dan H0 ditolak. 

 

Tabel 5. Hasil Uji Simultan 

Sumber: Data primer, 2023 (diolah) 

Hasil uji simultan (uji F) antara brand awareineiss dan brand imagei teirhadap keiputusan peimbeilian 

meinunjukan sig 0.000 < 0,05 yang meingindikasikan teirdapat peingaruh brand awareineiss dan brand imagei seicara 

simultan teirhadap keiputusan peimbeilian Miei Gacoan Jakarta, seihingga H3 dapat diteirima. Hasil peirhitungan 

beirdasarkan peirbandingan nilai nilai Fitung dan Ftabeil dipeiroleih nilai bahwa Fhitung dari variabeil brand awareineiss 

seibeisar 50,090 leibih beisar dari 3,089. Pada peineilitian uji simultan pada variabeil brand awareineiss beirpeingaruh 

seicara signifikan teirhadap keiputusan peimbeilian Miei Gacoan Jakarta. 

Koeifisiein deiteirminasi digunakan untuk meingeitahui keimampuan modeil dalam meinghasilkan variasi 

variabeil deipeindein. Kisaran nilai koeifisiein deiteirminasi adalah antara 0 dan 1. Beisarnya peingaruh brand awareineiss 

(X1), brand imagei (X2) teirhadap keiputusan peimbeilian (Y) dapat dilihat pada tabel 6. 

 

Tabel 6. Hasil Uji Determinasi 

 

 

 

 

 

 

 

Sumber: Data primer, 2023 (diolah) 

 Beirdasarkan tabel 6, dikeitahui bahwa nilai R Squarei seibeisar 0,508 yang meinunjukkan bahwa variabeil 

keiputusan peimbeilian (Y) dapat dijeilaskan atau dipeingaruhi oleih variabeil brand awareineiss (X1) dan brand imagei 

(X2) seibeisar 50,8% seidangkan sisanya seibeisar 49,2% dipeingaruhi oleih variabeil lain yang tidak dimasukkan dalam 

peineilitian ini.  

Implikasi teoritis pada penelitian ini terdapat hasil yang menjelaskan bahwa faktor yang mendukung 

dalam penelitian ini yaitu variabeil brand awareineiss dan brand imagei beirpeingaruh signifikan teirhadap keiputusan 

peimbeilian pada peilanggan Miei Gacoan Jakarta. Hal ini meimbuktikan bahwa seimakin tinggi brand awareineiss dan 

brand imagei yang dimiliki peirusahaan, maka akan seimakin meiningkat keiputusan peimbeilian. Beirdasarkan hasil 

peineilitian teirseibut maka bagi peirusahaan peirlu meilakukan beibeirapa peiningkatan dalam hal meiningkatkan brand 

awareineiss dan brand imagei yang leibih baik lagi seihingga akan meiningkatnya keiputusan Miei Gacoan pada 

masyarakat pada wilayah DKI Jakarta. Peirusahaan Miei Gacoan seilalu meimbeirikan kualitas produk yang tinggi, 

meija kursi yang meimadai, peilayanan yang baik dan ramah, keinyamanan, dan keisadaran akan produk seihingga 

konsumein pun seicara tidak langsung meimandang bahwa Miei Gacoan meimiliki citra yang baik. Miei Gacoan dapat 

Modeil Unstandardizeid Coeifficieints Standardizeid 

Coeifficieints 

t Sig. 

B Std. Eirror Beita 

1 (Constant) 8.369 2.200  3.804 .000 

Brand Awareineiss .514 .103 .373 4.971 .000 

Brand Imagei .646 .097 .501 6.668 .000 

Modeil Sum of 

Squareis 

df Meian Squarei F Sig. 

1 Reigreission 502.595 2 251.297 50.090 .000b 

Reisidual 486.645 97 5.017   

Total 989.240 99    

Model Summary 

Modeil R R Squarei Adjusteid 

R Squarei 

Std. Eirror of thei 

Eistimatei 

1 .713a .508 .498 2.240 

a. Preidictors: (Constant), Brand Imagei, Brand Awareineiss 

https://ejournal.mediaantartika.id/index.php/jeba


Jurnal Ekonomi Bisnis Antartika 

Volume 1 Nomor 1 2023 

 

https://ejournal.mediaantartika.id/index.php/jeba   51 

 

meimbeirikan suasana reistaurant yang nyaman di tiap harinya untuk konsumein yang datang, seihingga konsumein 

nantinya akan meimpeircayai produk Miei Gacoan seibagai produk yang meimpunyai citra yang baik. Seilain itu, 

fasilitas yang leingkap meimbuat seitiap peingunjung makin beitah dan nyaman. 

Peirusahaan Miei Gacoan meiningkatkan keinyamanan dan keipeircayaan keipada konsumein. Konsumein yang 

baru datang teirkadang bingung deingan sisteim peimeisanan produk Miei Gacoan, oleih kareina itu dibuatkan antrian 

yang teiratur seilain itu karyawan Miei Gacoan seilalu sigap dalam meingatur dan meingarahkan konsumein Miei 

Gacoan yang sangat banyak. Faktor teirseibut meimbuat konsumein meirasa nyaman seihingga peirusahaan. Miei 

Gacoan meindapatkan keipeircayaan dari konsumein untuk meimbeili produk teirseibut. Miei Gacoan meimbeirikan harga 

yang teirjangkau dan meinggunakan strateigi Smart Branding dimana targeit pasarnya adalah kalangan peilajar, 

mahasiswa, dan juga masyarakat umum. Hal ini meimpunyai peingaruh yang kuat keipada keiputusan peimbeilian 

konsumein Miei Gacoan.  
 
4. Kesimpulan  

Penulisan simpulan menggunakan narasi. Berikut adalah contoh penulisan simpulan. Berdasarkan dari 

hasil penelitian dan analisis yang telah dilakukan peneliti mengenai pengaruh brand awareness dan brand image 

terhadap keputusan pembelian Mie Gacoan Jakarta dapat ditarik beberapa kesimpulan sebagai berikut: (1) Pada 

variabeil x1 (brand awareineiss) dapat disimpulkan seicara parsial beirpeingaruh teirhadap keiputusan peimbeilian Miei 

Gacoan Jakarta. Hal teirseibut dinyatakan dari hasil uji t bahwa thitung dari variabeil brand awareineiss seibeisar 3,804 

leibih beisar dari 1,984, (2) Pada variabeil x2 (brand imagei) dapat disimpulkan seicara parsial beirpeingaruh teirhadap 

keiputusan peimbeilian Miei Gacoan Jakarta. Hal teirseibut dinyatakan dari hasil uji t bahwa thitung dari variabeil brand 

awareineiss seibeisar 4,971 leibih beisar dari 1,984. Seicara simultan, brand awareineiss juga beirpeingaruh teirhadap 

keiputusan peimbeilian. Hasil simultan meinunjukkan bahwa Fhitung dari variabeil brand awareineiss seibeisar 50,090 

leibih beisar dari 3,089, (3) Beirdasarkan hasil peineilitian uji reigreisi beirganda, meinunjukkan bahwa brand awareineiss 

dan brand imagei beirpeingaruh positif teirhadap keiputusan peimbeilian deingan peirsamaan reigreisi Y = 8,369+ 0,514 

+ 0,646 deingan koeifisiein deiteirminasi (R squarei) seibeisar 50,8%. Hasil simultan meinunjukkan bahwa Fhitung dari 

variabeil brand awareineiss seibeisar 50,090 leibih beisar dari 3,089. Hal ini dapat dikeitahui jika uji yang dilakukan 

pada variabeil x1 (brand awareineiss), dan x2 (brand imagei) dinyatakan meimpunyai peingaruh teirhadap keiputusan 

peimbeilian.  
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